
MARKANI 0'DAN
KURMAK İÇİN 5 ADIM

Solo  girişimciler  ve  küçük  ekipler

için  hızlı  rehber

T O  L E A R N

Daha  fazla  rehber  ve  strateji  için:

to-marketing.com

Yeni Nesil Büyüme Ortağı



Fikir hazır mı? O halde sıra markanı kurmada.
Bu hızlı rehber, markanı kurarken ilk 5 adımı unutmaman için hazırlandı.

 Her adımda bir dakika dur, düşün, karar ver; çünkü sağlam temel, yolda seni yormaz.
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“Bazen isim seni bulur — ama
bazen senin biraz düşünmen
gerekir.”

Marka İsmi &
Hikayesi

1.Olabilecek isimleri listele:
Marka ismin, bu yolculuğun en başındaki en güçlü adım.
Bir isim tek başına güven de verebilir, amatör bir izlenim de.
Bu yüzden, acele etmeden düşün ve aklına gelen tüm olasılıkları bir araya topla.
Seçtiğin kelimelerin telaffuzunun kolay, akılda kalıcı ve markanın tonuyla uyumlu olmasına özen göster.

2.Listen içindekilerden bazılarını ele:
Listedeki isimlerin hikayesine bak.
Neden o kelimeleri seçtin? Bir anlamı, bir duygusu var mı?
Yoksa kulağa sadece “hoş” mu geliyor?
Bir gün markan büyüdüğünde, biri “neden bu isim?” diye sorduğunda gururla anlatabileceğin bir hikaye istiyorsun.
Hikayesi olmayanları gönül rahatlığıyla ele.

 3.İsmin uygunluğunu kontrol et:
İsim sadece kulağa hoş gelmemeli, kullanılabilir de olmalı.
👉 turkpatent.gov.tr/arastirma-yap adresinden tescil durumunu kontrol et.
👉 Google’da aratarak aynı isme sahip güçlü bir marka var mı bak.
👉 Sosyal medyada kullanıcı adları müsait mi, kontrol et.
Tüm platformlarda aynı veya benzer şekilde kullanabiliyor olman ileride büyük kolaylık sağlar.

4.İsmini test et:
Final adaylarını daralttıktan sonra, bir adım daha ileri git.
İsmini bir ürünün veya ambalajın üzerine yaz; eşantiyon ürünlerde, billboard reklamlarında hayal et.
Markanı gerçek bir ortamda görmek hissini değiştirir. İçlerinden “evet, bu” dedirten varsa ismini buldun demektir.
(Bu, TO Workshop’larda yaptığımız küçük ama etkili bir egzersizdir. 😉)
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“Herkese hitap etmeye
çalışırsan, kimse seni
anlamaz.”

Hedef Kitleni
Belirle

1.Hedef kitleni tanımla:
Markan senin için çok şey ifade ediyor olabilir ama asıl mesele, onun kim için var olduğu.
Hedef kitle demek, ürününü veya hizmetini satın alacak, seni takip edecek, markanı sevecek kişiler demek.
Bu adımda yapman gereken şey: kiminle konuştuğunu netleştirmek.

2.Hedef kitleni olabildiğince detaylandır:
İdeal müşterilerinin ;

yaş aralıkları,
ağırlıklı olarak bulunabilecekleri şehirler,
alışveriş/para harcama alışkanlıkları,
karakterleri, değerleri

gibi özellikleri belirle.

 3.Asla bu yanılgıya düşme:
Bir kitle tanımı asla “herkes” değildir.
Ne kadar spesifik olursan, markan o kadar derin bağ kurar.
Bir hedef kitle belirle, çünkü hedef almadığın kimseye ulaşamazsın.
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“İstediğin fiyatın aşağısı her
zaman vardır.
Markanı fiyatınla değil, farkınla
değerli kıl.”

Marka Değerini
Yarat

1. Müşterilerine seni seçmeleri için bir neden ver:
En ucuzu ya da en pahalısı diye markana dikkat çekemezsin. Her zaman dahası gelir. 
Markanın asıl farkı ürünlerinle, yarattığın hisle, probleme sunduğun çözümle ve bunları yaparken
izlediğin yolla ortaya çıkar.

2. Sağlayacağın değere karar verirken sorular sor:
Müşterin hangi problemi yaşıyor? 
Bu problemi sen nasıl çözüyor, nasıl kolaylaştırıyorsun? 
Rakiplerinden farklı olarak ne sunuyorsun? 
Ürünün veya hizmetin sonucunda müşteri ne hissediyor?

Bu sorulardan çıkardığın cevaplar, markanın değer önerisini oluşturur — yani var olma nedenini.
Bu değeri bir cümleyle anlatmayı dene; o cümle aynı zamanda marka misyonunun da temelini
oluşturur.
Örneğin: “Biz, yoğun profesyonellerin hayatını kolaylaştırmak için kişiselleştirilebilir ofis düzeni
çözümleri sunuyoruz.”

 3.Unutmaman gereken küçük bir not:
Bir değer önerisi “herkese hitap eden” değil, hedef kitlene net gelen bir cümle olmalı. 
Kısa, açık ve hissedilir olduğunda tüm sürecin boyunca markana pusula olur. 
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Tarzı olan insanları bilirsin. Hep o tarzda görünürler.
Şık biri diye andığın kişi genelde hep şık görünür; o yüzden aklında öyle kalır.
Spor giyinen birini pek de takım elbiseyle görmesin mesela.
Ve bu tutarlılıklarından dolayı, o kişiler artık bir “tarz” haline gelir.
Bir konu geçtiğinde, aklına direkt onlar gelir.

Marka kimliği de tam olarak böyle bir şeydir.
Markanın renkleri, yazı tipi ve logosunun her yerde aynı şekilde yinelenmesi…
İşte bu, müşterinin zihninde “aa, ben bu markayı biliyorum” dedirten şeydir.

Bu da bir markanın ulaşmak istediği en büyük hedeflerden biridir: marka bilinirliği.

Ve bu bilinirliği inşa eden üç sadık dostun var: markanın renklerin, yazı tipi ve logosu.

“Tarzın seni nasıl tanımlıyorsa,
görsel kimliğin de markanı öyle
tanımlar.”

Markanın Görsel
Kimliği

🎨 Renk: Markanın duygusunu anlatır

 🔤 Font: Ses tonunu yansıtır

 🔲 Logo: Hikayeni simgeler
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“Markan var ama kimse
bilmiyorsa, yoktur.”

Markanı Görünür
Kıl

Bir marka inşa etmek, sadece onu güzel yapmakla bitmez; insanlar görmezse hikâyen hiç başlamamış sayılır.
O yüzden görünürlük, markanın nefesidir.

Başlangıçta her yerde olmayabilirsin — ama nerede olacağını bilmek her şeydir.

1. Web sitesiyle başla:
Mükemmel olmak zorunda değil, ama var olmak zorunda.
E-ticaret yapmasan bile web sitesi markan için bir güven kapısıdır.
Seni arayan biri orada seni bulduğunda, işin “gerçek” hale gelir.

2. Sosyal medya alanını seç:
Her yerde olmak kulağa güzel gelir ama başta sürdürülebilir olmayabilir.
Önemli olan, senin hedef kitlenin en aktif olduğu platformu bulmak.
Kendine şu soruyu sor: “Benim potansiyel müşterim en çok nerede vakit geçiriyor?”
Cevabın seni doğru platforma götürecek.

3. Tutarlılığını koru:
Hangi platformu seçersen seç, orada markanı kimlik, ton ve görsel bütünlük açısından kararlı bir biçimde
göster.
Arada kaybolmak değil, sürekli görünür olmak fark yaratır.

✨ Unutma: Görünürlük, yalnızca paylaşmak değil; anlamlı, tutarlı ve tekrarlanabilir biçimde paylaşmaktır.
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Unutma, mükemmel başlamak değil; başlamak önemli.
 Bir fikir, adım atmadıkça sadece fikir olarak kalır.

 Şimdi sıra sende — bu rehberde gördüğün her adımı kendi markanın hikayesine dönüştür.
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TO Learn, girişimciler ve markalar için hazırlanmış bir öğrenme alanıdır.
 Ücretli/ücretsiz kaynaklar, yazılar ve rehberlerle markanı büyütürken ihtiyacın olabilecek tüm desteği burada bulabilirsin.

Biz her gün, senin gibi üretmek isteyen insanlara daha fazla değer sunmak için çalışıyoruz.
 Sen de bu yolculuğun bir parçası ol:

✨ Bizi sosyal medyada takip et : to.marketing
 Yeni içeriklerden, rehberlerden ve duyurulardan ilk senin haberin olsun.

📩 Abone ol
 Web sitemize e-posta adresini bırak, her hafta yeni kaynaklardan ve ipuçlarından düzenli olarak haberdar ol.

🚀 Paylaş, büyütmemize destek ol
 Hazırladığımız kaynaklar işine yaradıysa, paylaşımında bizi etiketleyerek

 TO Learn’ün daha fazla girişimciye ulaşmasına katkı sağlayabilirsin.

to-marketing.com - Akıllı markalar için stratejik büyüme alanı


