MARKANI 0'DAN
KURMAK ICIN5 ADIM

Daha fazla rehber ve stratejiicin: Solo girigsimciler ve kticuk ekipler
to-marketing.com icin hizlirehber



Fikir hazir mi? O halde sira markani kurmada.
Bu hizlirehber, markani kurarken ilk 5 adimiunutmamanicin hazirlandi.

Her adimda bir dakika dur, dislin, karar ver; ¢linkd saglam temel, yolda seni yormaz.

TO Marketing



“Bazenisim seni bulur — ama
bazen senin biraz disinmen

gerekir.”

Marka Ismi &
Hikayesi

1.Olabilecek isimleri listele:

Marka ismin, bu yolculugun en basindaki en gii¢cli adim.

Birisim tek basina gliven de verebilir, amator bir izlenim de.

Bu yuzden, acele etmeden dusun ve aklina gelen tim olasiliklari bir araya topla.

Sectigin kelimelerin telaffuzunun kolay, akilda kalici ve markanin tonuyla uyumlu olmasina 6zen gdster.

2.Listenicindekilerden bazilarini ele:

Listedekiisimlerin hikayesine bak.

Neden o kelimeleri sec¢tin? Bir anlami, bir duygusu var mi?

Yoksa kulaga sadece “hos” mu geliyor?

Bir gin markan buytduiglnde, biri “neden bu isim?” diye sordugunda gururla anlatabilecegin bir hikaye istiyorsun.
Hikayesi olmayanlari génul rahatl@yla ele.

3.ismin uygunlugunu kontrol et:
isim sadece kulaga hos gelmemeli, kullanilabilir de olmal.
turkpatent.gov.tr/arastirma-yap adresinden tescil durumunu kontrol et.

Google’da aratarak ayniisme sahip gu¢lu bir marka var mi bak.
Sosyal medyada kullanici adlari miUsait mi, kontrol et.
Tim platformlarda ayni veya benzer sekilde kullanabiliyor olmanileride blylk kolaylik saglar.

4.ismini test et:

Final adaylarini daralttiktan sonra, bir adim dahaileri git.

Ismini bir rlinlin veya ambalajin (izerine yaz; esantiyon iriinlerde, billboard reklamlarinda hayal et.

Markani gercek bir ortamda gdérmek hissini degistirir. iclerinden “evet, bu” dedirten varsa ismini buldun demektir.
(Bu, TO Workshop’larda yaptigimiz kiiclik ama etkili bir egzersizdir. %)


https://www.turkpatent.gov.tr/arastirma-yap

“Herkese hitap etmeye
calisirsan, kimse seni

anlamaz.”

1.Hedef kitleni tanimla:

Markan seninicin cok sey ifade ediyor olabilir ama asil mesele, onun kimigin var oldugu.

Hedef kitle demek, Grinlnl veya hizmetini satin alacak, seni takip edecek, markani sevecek kisiler demek.
Bu adimda yapman gereken sey: kiminle konustugunu netlegtirmek.

2.Hedef kitleni olabildigince detaylandir:
ideal misterilerinin ;
e yas araliklari,
o agirlikliolarak bulunabilecekleri gsehirler,
e alisverig/para harcama aliskanliklari,
o karakterleri, degerleri
gibi 6zellikleri belirle.

3.Asla bu yanilgiya diisme:

Bir kitle tanimi asla “herkes” degildir.

Ne kadar spesifik olursan, markan o kadar derin bag kurar.

Bir hedef kitle belirle, clinki hedef almadigin kimseye ulasamazsin.

Hedef Kitleni
Belirle




“Istedigin fiyatin asadisi her
zaman vardir.

Markani fiyatinla degil, farkinla
degerlikil.”

Marka Degerini
Yarat

1. Musterilerine seni se¢gmelerii¢in bir neden ver:

Enucuzu ya da en pahalisi diye markana dikkat cekemezsin. Her zaman dahasi gelir.

Markanin asil farki trlnlerinle, yarattigin hisle, probleme sundugun ¢6ziimle ve bunlari yaparken
izledigin yolla ortaya cikar.

2. Saglayacagin degere karar verirken sorular sor:

e Musterin hangi problemiyasiyor?

e Bu problemisen nasil ¢ézuyor, nasil kolaylagtiriyorsun?

e Rakiplerinden farkli olarak ne sunuyorsun?

o Urliniin veya hizmetin sonucunda misteri ne hissediyor?
Bu sorulardan ¢ikardigin cevaplar, markanin deger énerisini olugturur — yani var olma nedenini.
Bu degeri bir cimleyle anlatmayi dene; o cimle ayni zamanda marka misyonunun da temelini
olugturur.
Ornedin: “Biz, yogun profesyonellerin hayatini kolaylastirmak icin kisisellestirilebilir ofis diizeni
¢ozumleri sunuyoruz.”

3.Unutmaman gereken kiiglk bir not:
Bir deger 6nerisi “herkese hitap eden” degil, hedef kitlene net gelen bir cimle olmali.
Kisa, acik ve hissedilir oldugunda tim slirecin boyunca markana pusula olur.



“Tarzin seni nasil tanimliyorsa,
gorsel kimligin de markani dyle
tanimlar.”

Tarzi olan insanlari bilirsin. Hep o tarzda goérundarler.

Sik biri diye andigin kisi genelde hep sik gorinir; o ylizden aklinda éyle kalir.
Spor giyinen birini pek de takim elbiseyle gérmesin mesela.

Ve bu tutarlihklarindan dolayi, o kisiler artik bir “tarz” haline gelir.

Bir konu gectiginde, aklina direkt onlar gelir.

Marka kimligi de tam olarak boyle bir seydir.
Markanin renkleri, yazi tipi ve logosunun her yerde ayni sekilde yinelenmesi...
Iste bu, misterinin zihninde “aa, ben bu markayi biliyorum” dedirten seydir.

Bu da bir markanin ulagmak istedigi en bliyik hedeflerden biridir: marka bilinirligi.

Ve bu bilinirligi inga eden l¢ sadik dostun var: markanin renklerin, yazi tipi ve logosu.

 Renk: Markanin duygusunu anlatir
2 Font: Ses tonunu yansitir

O Logo: Hikayeni simgeler

Markanin Gorsel
Kimligi




“Markan var ama kimse

bilmiyorsa, yoktur.”

Bir marka insa etmek, sadece onu glizel yapmakla bitmez; insanlar gérmezse hikayen hi¢ baslamamis sayilir.
O yuzden gorundrlik, markanin nefesidir.

Baslangigta her yerde olmayabilirsin — ama nerede olacagini bilmek her seydir.

1. Web sitesiyle basla:

Mikemmel olmak zorunda degil, ama var olmak zorunda.
E-ticaret yapmasan bile web sitesi markan igin bir given kapisidir.
Seni arayan biri orada seni buldugunda, isin “gergcek” hale gelir.

2. Sosyal medya alanini seg:

Her yerde olmak kulaga glizel gelir ama basta sirdurllebilir olmayabilir.

Onemli olan, senin hedef kitlenin en aktif oldugu platformu bulmak.

Kendine su soruyu sor: “Benim potansiyel musterim en ¢cok nerede vakit gecgiriyor?”
Cevabin seni dogru platforma gotlirecek.

3. Tutarlhiigini koru:

Hangi platformu secersen se¢, orada markani kimlik, ton ve gorsel batunluk agisindan kararh bir bicimde
goster.

Arada kaybolmak degil, strekli goriinir olmak fark yaratir.

Unutma: Gorinurlik, yalnizca paylagmak degil; anlamli, tutarli ve tekrarlanabilir bigimde paylagmaktir.

Markani Gorunur
Kil



Unutma, mikemmel baslamak degil; baslamak énemli.
Bir fikir, adim atmadik¢a sadece fikir olarak kalir.
Simdi sira sende — burehberde gordiigin her adimi kendi markanin hikayesine dénuistdar.
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TO Learn, girisimciler ve markalaricin hazirlanmis bir 6grenme alanidir.

Ucretli/licretsiz kaynaklar, yazilar ve rehberlerle markani blyitiirken ihtiyacin olabilecek tim destegi burada bulabilirsin.

Biz her giin, senin gibi Gretmek isteyeninsanlara daha fazla deger sunmak igin ¢calisiyoruz.
Sen de buyolculugun bir pargasi ol:

Bizi sosyal medyada takip et : to.marketing
Yeniiceriklerden, rehberlerden ve duyurulardan ilk senin haberin olsun.

Abone ol
Web sitemize e-posta adresini birak, her hafta yeni kaynaklardan ve ipuc¢larindan dizenli olarak haberdar ol.

% Paylas, buyutmemize destek ol

Hazirladigimiz kaynaklar isine yaradiysa, paylasiminda bizi etiketleyerek
TO Learn’iin daha fazla girisimciye ulasmasina katki saglayabilirsin.

to-marketing.com - Akilli markalar icin stratejik btiylime alani



